
MAISONS & AMBIANCES
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INSPIRATIONS 
Canapés et fauteuils 
font salon
Mobilier d’extérieur

ARCHITECTURE  
Team building :  

espaces collectifs

 NUMÉRO 2   2025 

TEXTILE
Tirer le fil de la scène 
créative suisse
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J U I L L E T  /  AO Û T
 C H F  8 . 5 0

ARCHITECTURE 
Gaetano Pesce, ses trulli radicaux
Biennale de Venise

MILAN 
Toutes les tendances 
du salon du meuble

 NUMÉRO 3   2025 

VOYAGE
Les décors solaires 

de l’été
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S E P T E M B R E  /  N OV E M B R E
 C H F  8 . 5 0

NUMÉRO 4   2024 

GALERIES
Les marchands d’arts décoratifs  
défient le « white cube »

INSPIRATIONS  
Chambres à coucher et salles  
de bains, les styles bien-être

ARCHITECTURE  
3 ouvrages  
du 20e siècle
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J U I L L E T  /  AO Û T
 C H F  8 . 5 0

INSPIRATIONS 
Le design envoie du bois
Cuisine et domotique  
en mode intelligent

ÉTÉ 
4 maisons 
à l’esprit 
vacances 

 NUMÉRO 3   2024 

MILAN
Salon du meuble,  
les tendances à venir
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D É C E M B R E  /  J A N V I E R  /  F É V R I E R
 C H F  8 . 5 0

 NUMÉRO 5   2024 

DESIGN
Ses formes inattendues, 
de l’artisanat  
au survivalisme

TENDANCES 
Cuisine et salle à manger  
se mettent à table

ARCHITECTURE 
Bâtis montagnards
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INSPIRATIONS  
Salles de bain

6 intérieurs fluides

SUISSE  
Food, ses nouveaux décors
Poteries romandes

M A R S  /  AV R I L
 C H F  8 . 5 0
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NUMÉRO 1   2024 

TOUS 
LES 
STYLES 
2024

K IT 
MÉDIA 
2026

LE MAGAZINE SUISSE POUR LE DESIGN, 
L’ARCHITECTURE ET L’INTÉRIEUR



À  T u r i n ,  s u r  l a  p i s t e  d ’e s s a i  d e  1 , 5  k m  o ù  F i a t  t e s t a i t  a u t r e fo i s 
s e s  n o uve a u x  m o d è l e s ,  l a  P i s t a  50 0  d e  l a  P i n a c o t e c a  A g n e l l i 
d é r o u l e  u n  j a r d i n  s u s p e n du  e t  l e s  i n t e r ve n t i o n s  i n  s i t u 
d ’a r t i s t e s  i n t e r n a t i o n a u x  s u r  l e  to i t  du  L i n go t to .  
S y l v i e  F l e u r y,  M o n i c a  B o nv i c i n i ,  L i a m  G i l l i c k  o u  A l i c j a 
Kwa d e  s ’ y  s o n t  p r o du i t s .  E n  2 0 2 5 ,  l e  c i r c u i t  a c c u e i l l e ,  
e n t r e  a u t r e s ,  l e s  œ uv r e s  d e  Ro n g  B a o  o u  S i lv i a  Ro s i .

FABULEUSE « MACHINE À VOYAGER » SELON  
LE CORBUSIER, L’AUTOMOBILE FASCINE DÈS  
SON INVENTION AU 19e S IÈCLE. DEPUIS,  
LA VOITURE A INFILTRÉ LA SPHÈRE DOMESTIQUE :  
LES CONSTRUCTEURS ÉDITENT DES MEUBLES, 
PRÉSENTENT DES INSTALLATIONS À LA DESIGN WEEK 
DE MILAN. ELLE MOBILISE L’ARCHITECTURE POUR 
VÉHICULER SON IMAGE DE MARQUE, TANDIS QUE  
LES CRÉATIFS SE SAISISSENT DE SA BELLE MÉCANIQUE. 
TOUR DE PISTE D’UN ART DE VIVRE SUR  
LES CHAPEAUX DE ROUES.
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CARCAR

CENTRE DE LA GALAXIE DESIGN QUAND ARRIVE LE MOIS 

D’AVRIL, LA CAPITALE LOMBARDE A LIVRÉ SES PRONOSTICS 

SUR L’AVENIR DE L’INTÉRIEUR. ENTRE REVIVAL SEVENTIES 

ET EXPÉRIMENTATIONS FUTURISTES, TOUR D’HORIZON  

DES PROCHAINES TENDANCES, REPÉRÉES À LA DESIGN 

WEEK ET AU SALON DU MEUBLE.

D O S S I E R  C O R I N E  S T Ü B I

Au  r e z - d e - c h a u s s é e  d e  N i l u f a r  D e p o t ,  N i n a  Ya s h a r  c é l éb r a i t  l e s  10  a n s  
d e  s o n  d e u x i è m e  e s p a c e  à  M i l a n  ave c  u n e  i n s t a l l a t i o n  r é a l i s é e  
e n  c o l l ab o r a t i o n  ave c  Fo s b u r y  A r c h i t e c t u r e .  Un  h o m m a ge  a u  m é t a l ,  
m ê l a n t  p i è c e s  o r i g i n a l e s  d e s  a n n é e s  1970  e t  c r é a t i o n s  c o n t e m p o r a i n e s , 
do n t  u n  n o uve a u  l u s t r e  d ’ A u d r e y  L a r g e .  Fa u s s e  fo u r r u r e  r o s e ,  
L a n i fi c i o  B e c a g l i .  n i l u f a r.c o m
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EN SUISSE, LE TEXTILE 
TRESSE LE PORTRAIT  

D’UNE SCÈNE PROLIFIQUE. 
MODE, ARTISANAT, ART  

ET DESIGN, NOUS AVONS 
SUIVI LE FIL DES HISTOIRES 

DE CELLES ET CEUX QUI, 
PRÊTS À EN DÉCOUDRE  

AVEC LES LIMITES DE  
LEUR DISCIPLINE, TISSENT 
DES LIENS PASSIONNANTS.

D O S S I E R  

A L E X A N D R E  L A N Z  

E T  C O R I N E  S T Ü B I

L E  Z O O M
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POP-UP TRENDY, FAST-FOOD STYLÉ 
OU TABLES CHICS : EN SUISSE, 
LES NOUVEAUX RESTAURANTS 

METTENT LE DÉCOR À LA CARTE. 
FARANDOLE.
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H A B I T A T  E T  D E S I G N

L’AVENTURE  
POUR BOUSSOLE

N O UVEAUX 
N O MAD ES
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↑ Fa u t e u i l  e n  c h ê n e  B RU T U S 
d e  Kr i s t i a n  S o f u s  H a n s e n  

& To m m y  H y l d a h l ,  
101  C o p e n h a g e n .  10 1 c p h .c o m

↑ S a c  D - J OU R N E Y  i m a g i n é  
p a r  M a r i a  G ra z i a  C h i u r i ,  D i o r . 

To i l e  j a c qu a r d  D i o r  O b l i qu e 
b l e u .  d i o r.c o m

↓ Fa u t e u i l  o u t do o r  B E J A ,  H u n n .  
Te c k  e t  t r e s s a ge  e n  c o r d e .  

C h e z  J a r d i n - C o n fo r t ,  
j a rd i n- c o n f o r t .c h  e t  h u n n .c h

↑ S u s p e n s i o n  
e n  a c i e r  PY L  

d e  M a r i e  & A l e x a n d r e ,  
Pe t i t e  Fr i t u r e .  

p e t i t e f r i t u r e .c o m 

→ M i r o i r  
L E  P SYCH E  d e 

C h a r l o t t e  J u i l l a rd , 
T i ka m o o n . 

C o l l e c t i o n  c a p s u l e 
ave c  l ’O p é r a 

n a t i o n a l  d e  Pa r i s . 
t i k a m o o n .c o m

→ Mo n t r e 
I N G E N I E U R 

AU TOM AT IC   4 0 
ave c  c a d r a n  b l e u , 

I WC  S ch a f f h a u s e n . 
Réinter prétat ion de 
 l a  I N G E N I E U R  SL  

d e s s i n é e  p a r 
G é ra l d  G e n t a  d a n s 

l e s  a n n é e s  1970 . 
B o î t i e r  e n  a c i e r  
4 0  m m .  i w c .c o m

↑ L e  c o l l e c t i f  s u é do i s  S ta m u l i  ( s ta m u l i .c o m )  s i g n e  
u n  e nv i r o n n e m e n t  a u  m i n i m a l i s m e  h i g h - t e c h  p o u r  
l a  b o u t i qu e  d e  l a  m a r qu e  R a i n s  à  N e w  Yo r k .  ra i n s .c o m

↓ D é c o uve r t  a u x  R i s i n g  Ta l e n t s  Awa r d s 
2 0 2 5  d e  M a i s o n & O b j e t ,  l e  s t u d i o  c o r é e n 
n i c e w o r k s h o p  a s s e mb l e  du  m ob i l i e r  
à  p a r t i r  d e  v i e u x  c o f f r a ge s  e n  a l u m i n iu m 
p o u r  s a  s é r i e  N E W  FOR M .  
n i c e w o r k s h o p.n e t

↑ [ R E ] M A S T E R 0 2  AU TOM AT IQU E , 
Au d e m a r s  P i g u e t .  Mo n t r e  e n 
é d i t i o n  l i m i t é e  à  2 50  p i è c e s , 

i n s p i r é e  d ’ u n  m o d è l e  c r é é  e n  19 6 0. 
B o î t e  s a n d  go l d  1 8  c a r a t s ,  4 1  m m . 

a u d e m a r s p i g u e t .c o m

Ta p i s  T E L LU S  M AT E R  
d e  S a n d ra  B e n h a m o u , 
é d i t i o n  1 . 6 . 9 .  
e d i t i o n 169 .c o m

5 5

I N S P I R A NT  ET  P R E S C R I PTE U RI N S P I R A NT  ET  P R E S C R I PTE U R

En Suisse romande, M/A - 
Maisons et Ambiances se distingue 
comme le média haut de gamme 
dédié au design, à l’architecture et à 
l’art de vivre. Moodboards élégants, 
talents émergents, objets singu-
liers, maisons d’exception : depuis 
Lausanne, la rédaction emmenée 

par Corine Stübi – experte en histoire du design – éclaire les choix d’au-
jourd’hui et saisit les tendances de demain. Chaque numéro propose une 
sélection éditoriale rigoureuse, pensée pour éveiller le goût, nourrir la curi-
osité et mettre en lumière ce qui a du sens. Audacieux, cultivé mais accessi-
ble, le magazine séduit un lectorat exigeant doté d’un fort pouvoir d’achat.

Chaque numéro  
propose une sélection 
éditoriale rigoureuse, 
pensée pour éveiller  

le goût, nourrir  
la curiosité.

2 3

AVEC 10 900 NUMÉROS VENDUS CHAQUE MOIS, M/A – MAISONS ET AMBIANCES EST  
LE MAGAZINE SPÉCIALISÉ LE PLUS INFLUENT DE SUISSE ROMANDE. 

D I STR I B UT I O ND I STR I B UT I O N

U N E  A U D I E N C E  P R E M I U MU N E  A U D I E N C E  P R E M I U M

 19 000  
exemplaires

TIRAGE

 5 000 ex. 
VENTES EN KIOSQUES

2 000 ex.
E-PAPER

800 ex.
JUSTIFICATIFS ET ARCHIVES

 5 900 ex.  
ABONNEMENTS PAYANTS

500 ex. 
ENVOIS DIRECTS CIBLÉS  

POUR LA PROMOTION  
DES ESPACES PUBLICITAIRES

4 800 ex. 
ABONNEMENTS 

PROFESSIONNELS
↑

(Bureaux d’architectes,  
entreprises actives dans le secteur 
du bâtiment, de l’agencement ou  
de l’aménagement, promoteurs 

immobilier, professions libérales, 
foires spécialisées, magasins  
de mobilier / décoration, etc.)

Vendu en kiosque en Suisse et en 
France voisine, sur abonnement et dis-
tribué gratuitement dans les showrooms, 
événements et institutions qui comptent, 
M/A offre une visibilité maximale auprès 
d’un public engagé et pertinent. 

Notre lectorat réunit les décideurs du 
secteur – architectes, urbanistes, décora-
teurs, promoteurs, agences immobilières, 
notaires, avocats, médecins, courtiers, 
leaders d’opinion – ainsi que les pro-
priétaires actuels et futurs. Passionnés, 
fidèles et investis, ils plébiscitent nos 
contenus et accordent leur confiance aux 
marques qui s’y associent.

T E X T E  E T  P R O D U C T I O N  T E X T E  E T  P R O D U C T I O N  D O M I N I C  B R A D B U R Y D O M I N I C  B R A D B U R Y 

A D A P T A T I O N  A D A P T A T I O N  C H R I S T E L L E  M I C H E L C H R I S T E L L E  M I C H E L 

P H O T O S  P H O T O S  R I C H A R D  P O W E R S  /  L I V I N G  I N S I D ER I C H A R D  P O W E R S  /  L I V I N G  I N S I D E
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Te r m i n é  e n  19 67,  l e  A r t s  B u i l d i n g  f a i t  p a r t i e  d e  Te r m i n é  e n  19 67,  l e  A r t s  B u i l d i n g  f a i t  p a r t i e  d e  
l a  c o l l e c t i o n  d e  b â t i m e n t s  q u e  l a  c o l l e c t i o n  d e  b â t i m e n t s  q u e  N a k a s h i m aN a k a s h i m a    

a  c o n s t r u i t s  a u  c o u r s  d e  t r o i s  d é c e n n i e s  s u r  s o n a  c o n s t r u i t s  a u  c o u r s  d e  t r o i s  d é c e n n i e s  s u r  s o n 
do m a i n e  e n  Pe n n sylva n i e .  L a  f r e s q u e  mu r a l e  a  é t é do m a i n e  e n  Pe n n sylva n i e .  L a  f r e s q u e  mu r a l e  a  é t é 

r é a l i s é e  p a r  r é a l i s é e  p a r  B e n  S h a h nB e n  S h a h n ,  u n  p r o c h e  d e  l a  f a m i l l e .,  u n  p r o c h e  d e  l a  f a m i l l e .

AU CŒUR D’UN IMMENSE DOMAINE BOISÉ, 
GEORGE NAKASHIMA A BÂTI, PEU À PEU,  
SON ENTREPRISE FLORISSANTE ET FAMILIALE.

INTÉRÊT30% 18% 18% 17% 17%

↑Habitat/Décoration ↑Mode ↑Béaute ↑Economie ↑Formation

POUVOIR 
D’ACHAT

17% 18% 20% 45%

↑<6 000.- ↑<8 000.- ↑<10 000.- ↑>10 000.-

ÂGE20% 44% 36%

↑15-34 ans ↑35-54 ans ↑55-99 ans

GENRE

↑ Femme

56% 44%

↑ Homme
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C A L E N D R I E R  É D I TO R I A LC A L E N D R I E R  É D I TO R I A L

NUMÉRO 1/26 2/26 3 /26 4 /26 5 /26

PARUTION 26 février 30 avril 25 juin 3 septembre 19 novembre

DÉLAIS 

RÉDACTIONNELS 05 décembre 06 février 02 avril 12 juin 28 août

CLÔTURE  

DES ANNONCES 23 décembre 27 février 24 avril 03 juillet 18 septembre

REMISE  

DES DOCUMENTS 29 janvier 01 avril 27 mai 06 août 22 octobre

HABITAT  
ET DESIGN

CA H I E R  D E 
T E N DA N C E S  2 0 2 6

M o b i l i e r , 
l u m i n a i r e ,  l u xe  

e t  h o r l o g e r i e . 
O u t d o o r

S A LO N
A s s i s e s ,  t ab l e s 
b a s s e s  e t  t a p i s

T E XT I L E 
T i s s u s 

d ’a m e u b l e m e n t  
e t  r i d e a u x

M I L A N 
L e s  n o uve a u t é s 

i n do o r  e t  o u t do o r 
du  S a l o n e  

d e l  m ob i l e  e t  
d e  l a  D e s i g n  we e k

C H A M B R E  À 
C O U C H E R

–  L i t s ,  m a t e l a s  e t 
l i n ge  d e  m a i s o n .

–  R a n ge m e n t s , 
é t a gè r e s ,  d r e s s i n g 

e t  c o m m o d e s

S A L L E  À  M A N G E R
–  Tab l e s  e t  c h a i s e s

–   L a m p e s
–  A r t  d e  l a  t ab l e

M E U B L E  D E 
L’ A N N É E

SPÉCIAL

S A L L E  D E  BA I N S
–  B a i g n o i r e s

–  D o u c h e s
–  Ro b i n e t t e r i e

–  S a n i t a i r e
–  C o s m é t i q u e

–  Re vê t e m e n t s

J A R D I N  E T 
O U T D O O R
–  M o b i l i e r

–  O m b r a g e ,  s t o r e s 
e t  p e r go l a s

–  Lu m i n a i r e s
–  P i s c i n e s

–  B B Q
–  E n t r e t i e n

C U I S I N E
–  É l e c t r o m é n a ge r

–  Rob i n e t t e r i e
–  A p p a r e i l s  

e t  u s t e n s i l e s

W E L L N E S S ,  S A L L E 
D E  BA I N S

–  A m é n a ge m e n t
–  S a u n a ,  

H a m m a m  e t  s p a
–  F i t n e s s
–  B e a u t é

C U I S I N E
–  A ge n c e m e n t

–  Te n d a n c e s
–  C o u l e u r s  

e t  m a t é r i a u x

POINT FORT
F E N Ê T R E S , 
P O R T E S  E T 
V É R A N DA S

B U R E AU X
–  M o b i l i e r  

e t  l u m i n a i r e
–  C o n t r a c t

–  Ho m e  o ffi c e

S M A R T  H O M E
–  D o m o t i qu e

–  S é c u r i t é
–  H i g h - t e c h

R E V Ê T E M E N T 
M U R S  E T  S O L

C H AU F FAG E , 
C H E M I N É E S , 

É N E R G I E

ZOOM A r c h i t e c t u r e
Lu xe  e t  m a r c h é  

d u  d e s i g n
É va s i o n ,  voya ge

Ic ô n e s  
du  2 0 e s i è c l e

Mo n t a g n e

Et dans chaque numéro :
Des reportages sur l’architecture et des intérieurs fabuleux, le plein d’idées pour la maison  
et les extérieurs, les dernières tendances en matière de décoration et de design, des guides  

de voyage, le décryptage de phénomènes de société, des rencontres inspirantes.

2/1 PAG E  FRANCS-BORDS 
CHF 9 370.-
450 ×  297 mm*

1/1 PAG E 
CHF 5 980.-
199 ×  278 mm

E M PLACE M E NTS S PÉCIAUX 

2ème page de couverture	 → CHF 6 190.-
3ème page de couverture	 → CHF 5 980.-
4ème page de couverture	 → CHF 6 690.-
1/3 vertical à côté du texte	 → CHF 2 990.-  
(p. 3, édito / p. 5, sommaire)

Les emplacements spéciaux ne peuvent être ni reportés ni annulés. 
Contactez-nous pour réserver d’autres emplacements spéciaux. 

E NCARTAG E 

2 pages	 → CHF 4 800.-
4 pages	 → CHF 5 200.-
8 pages	 → CHF 5 800.-
16 pages	 → CHF 7 200.-  

Port inclus. Demander une offre pour des encartages  
plus importants. 

CARTE / E NCART COLLÉ 

Encart à deux pages 	 → CHF 95.- le mille (port inclus)
Encart à plusieurs pages 	 → CHF 190.- le mille (port inclus)

Seulement en relation avec la réservation d’une annonce  
de 1/1 page.

RABAI S ET SU PPLÉ M E NTS 

RABAIS DE VOLUME 
dès 3 annonces = 10%, 4 = 15%, 5 = 20%  
(rabais sur le prix de base net, possibilité de varier sujet et format)
RABAIS COMBINÉS 
dès 2 titres 5%, 3 titres 10% 
(rabais sur le prix de base, combinaison libre des titres)
RABAIS CULTUREL	              30%
Supplément d’emplacement        10%  
(selon disponibilité et uniquement à partir de 1/3 de page) 
Commission conseil                       10%

I N FOR MATION S TECH N IQU E S 

Procédé d’impression	   
Offset, CTP, PSOcoated v3.icc
Documents d’impression   
Format Acrobat PDF ou PDF/X-4, CMYK, 300 dpi 
Toute intervention par l’éditeur dans des fichiers non  
conformes fait l’objet d’une facture (après accord du client).
Seulement en relation avec la réservation d’une annonce  
de 1/1 page.

1/4 PAG E HOR I Z. 
CHF 1 880.-
184 ×  66 mm

1/4 PAG E VE RTICALE 
CHF 1 880.-
90 ×  137 mm

1/3 PAG E HOR I Z. 
CHF 2 580.-
�184 ×  90 mm

FRANCS-BORDS

225 ×  95 mm*

1/3 PAG E VE RTICALE 
CHF 2 580.-
60 ×  278 mm

FRANCS-BORDS

73 ×  297 mm*

1/1 PAG E  FRANCS-BORDS 
CHF 5 980.-
225 ×  297 mm*

1/2 PAG E HOR I Z. 
CHF 3 390.-
�184 ×  137 mm

FRANCS-BORDS

225 ×  146 mm*

1/2 PAG E VE RTICALE 
CHF 3 390.-
�90 ×  278 mm

FRANCS-BORDS

103 ×  297 mm*

* Prévoir 3 mm de débord
** Tous les tarifs s’entendent en francs 

suisse TVA de 8,1% en sus

TA R I F S  ET  F O R M ATSTA R I F S  ET  F O R M ATS
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UNE VIS IB ILITÉ EXCLUSIVE 
Votre annonce publiée dans un support 
valorisant au graphisme soigné.

DES CONDITIONS 
AVANTAGEUSES 
Tarifs dégressifs ou offre 
groupée avec les autres 
titres de l’éditeur.

UNE COUVERTURE NATIONALE UNIQUE 
Combinez M/A – Maisons et Ambiances 
(Suisse romande) et Raum und Wohnen 

(Suisse alémanique et Tessin) pour diffuser 
votre campagne dans toute la Suisse.

Raum und Wohnen
8 numéros / an 
Tirage : 29 000 ex.  
(23 000 imprimés / 6 000 e-paper) 
Lecteurs au numéro : 79 000

UN ENVIRONNEMENT  
THÉMATIQUE CIBLÉ  

QUI PARLE AUX 
PROFESSIONNELS ET 

AUX PASSIONNÉS

R E P É R A G E S

C O R T I J O  G E N E S I S ,  E S PA G N E
D É C O R AT I O N  VICTORIA-MARIA GEYER

Dans les terres andalouses, proche du village de Gaucín situé entre 
Marbella et Gibraltar, le boutique-hôtel Cortijo Genesis incarne une 
certaine idée du luxe discret. Intimiste, l’établissement de 600 m2 
peut accueillir jusqu’à douze personnes. Il dispose de cinq héber-
gements seulement, d’une piscine et d’un extérieur de 1  hectare 
aménagé avec un jardin et un potager en permaculture. À l’origine 
de son décor solaire, Victoria-Maria Geyer (victoria-maria.com) a 
insufflé un twist Palm Springs à ce qui était, il n’y a pas si long-
temps, une hacienda en ruine. Les extérieurs invitent à paresser : 
parasols roses ou à rayures bleu et blanc, chaises en fer forgé. Tandis 
qu’à l’intérieur, la couleur s’infiltre par touches. Aventurine, citrine, 
lapis lazuli, cornaline ou morganite – l’architecte belge a choisi la 
teinte d’une pierre semi-précieuse pour les tissus, objets ou meubles 
de chacune des chambres. Les parties communes sont ravissantes. 
Le motif bayadère du plafond peint à la main infuse sa gaité à la 
salle de lecture. Dans le salon, les canapés Wenceslas de Heimat, la 
maison d’édition de Victoria-Maria, et dans la cuisine, les carreaux 
jaune safran de la crédence amènent ce côté ludique et accueillant 
qui règne en maître au Cortijo Genesis. Contagieuse, la joie de vivre 
de la décoratrice se propage dans tous les espaces de l’hôtel. 

cortijo-genesis.com
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Rob i n e t t e r i e  d e  
l a  s é r i e  M A E S T R I 
d e s s i n é e  e n  19 5 3  
p a r  G i o  Po n t i  
e t  r é é d i t é e  
p a r  M a m o l i .  
m a m o l i .c o m

DE BLEU MARINE PROFOND  
À ROSE CUIVRÉ, QUELLE PALETTE DONNE  

LE TON EN 2025 ? LA SALLE DE BAINS JOUE 
SES GAMMES CHROMATIQUES  

ET IMPRÈGNE VASQUE, ROBINET ET 
DOUCHE D’AMBIANCES SINGULIÈRES.

C O R I N E  S T Ü B I

S P É C I A L

↑ S u s p e n s i o n  ROM I  
d e  Wa r r e n  &  L a e t i t i a . 

wa r r e n e t l a e t i t i a . f r

↓ Va s qu e  à  p o s e r  e n  a c i e r  é m a i l l é 
AQUA ,  Al a p e .  T r o i s  nu a n c e s ,  do n t 
«   D e e p  B l u e   » .  a l a p e .c o m

↓ Pa n i e r  e n  c u i r  t r e s s é  PA LÙ , 
R a b i t t i  19 6 9  b y  G i o b a g n a r a . 

g i o b a g n a ra .c o m

↓ S e r v i e t t e s  e n  c o to n  g a u f r é 
F J E L L A  WA F F E L  d ’ e d y & l i v , 
c h e z  P fi s t e r .  
p f i s t e r.c h

↓
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↓ Re vê t e m e n t  e n  m a r b r e  Z E N  d e 
M a r c o  P i va ,  K r e o o .  k r e o o.c o m

→ A p p l i qu e  A J  
d ’ A r n e  J a c o bs e n ,  

L o u i s  Po u l s e n . 
l o u i s p o u l s e n .c o m

→ E n c e i n t e  B l u e to o t h  W E .  H E A R  PRO  
d e  L o e w e .  É d i t i o n  l i m i t é e  i m a g i n é e  

e n  c o l l a b o r a t i o n  ave c  Ky l i a n  M b a p p é . 
D i s p o n i b l e  e n  t r o i s  t e i n t e s ,  do n t 

«   d e n i m   » .  l o e w e . t v

← Fab r i qu é e  e n  a c i e r - t i t a n e 
é m a i l l é ,  l a  n o uve l l e  va s qu e  
M AVA  d e  S ch m i d l i n  e s t 
hyg i é n i qu e ,  f a c i l e  à 
e n t r e t e n i r  e t  t r è s  r é s i s t a n t e . 
E l l e  s e  d é c l i n e  e n  d e u x 
d i a m è t r e s  –  3 2  o u  4 2  c m  –  
a i n s i  qu e  d a n s  u n e  p a l e t t e  
d e  p l u s  d e  4 0  c o l o r i s  m a t s  
e t  b r i l l a n t s .  s c h m i d l i n .c h

← C a r r e a u x  
e n  g r è s  c é r a m e  B I T  
«  O c e a n  M a t  » ,  
C e r a m i c a  S a n t ’ Ag o s t i n o . 
c e ra m i c a s a n ta g o s t i n o. i t

↓ M i r o i r  e n  r o t i n 
MON DR I A N  d e  
M a t t i a  B o n e t t i , 

B o n a c i n a .  
b o n a c i n a 1 8 8 9 . i t

VAGUES MARINES  
ET R IVAGES 

SABLONNEUX

8 3

1
3
2

4
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BANNIÈRES WEB 

 FULLBUTTON 

CHF 700.- / mois
800 ×  667 px* GIF ou JPG

 BOUTON TEXTE-IMAGE 

CHF 700.- / mois
800 ×  400 px* GIF ou JPG
Titre 35 caractères – Texte 135 caractères

 ADVERTORIAL 

CHF 400.- / mois
Disponible uniquement en plus  
d’un bouton texte-image ou d’un fullbutton.
Texte de 2 500 à 3 000 caractères  
et 2 à 3 images.

 OBJECTIF CONSTRUIRE 

CHF 350.- / an
Mise en ligne d’un reportage de la rubrique 
Objectif Construire déjà publié dans  
l’édition papier (Pas de rabais possible).

RABAIS 

3 Mois 	  
→ 10% / 6 mois = 20% / 12 mois = 30% 

Commission conseil 	  
→ 10% 

LIVRAISON DES FICHIERS 

7 jours avant la publication en ligne  
par courriel à info@alineaedition.ch

* Placement sur la page d’accueil et dans  
les rubriques Design, Architecture et intérieur, 
Actus, Cuisines et salle de bains,  
Objectif construire.

** Tous les tarifs s’entendent en francs suisse 
TVA de 8,1% en sus

WWW.MAI SON S-ET-AM B IANCE S.CH

 9 000  
VISITES CHAQUE MOIS

59k
PAGES VUES CHAQUE MOIS

12,7k 
FOLLOWERS

4,9k
FOLLOWERS

 FULLBUTTON 

RA QUISTIL INCLEGE RFESENTIUM SE NO RA QUISTIL INCLEGE RFESENTIUM SE NO 
et es At aperium ute, fatius, me nihiliq uoditea 

maximpro ut accit. Qua menatuit coniteritum is 

sentrus conscie nsultod cavende musseri

 BOUTON  
 TEXTE-IMAGE 
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SERVICE DES ANNONCES	 Alinea Edition sàrl	 Myriam Hofer Glatz 
EN SUISSE ROMANDE	 Rue de l’Industrie 4	 info@alineaedition.ch 
	 1020 Renens	 Tél.: +41 (0)21 634 44 24 

SERVICE DES ANNONCES	 Marcel Hablützel	 Hansruedi Hofer 
EN SUISSE ALLEMANDE	 marcel.h@etzel-verlag.ch	 hansruedi.hofer@etzel-verlag.ch 
	 Tél. +41 (0)41 785 50 85	 Tél. +41 (0)41 785 50 85

	 Dennis Popovic	 Nico Stähli 
	 dennis.popovic@etzel-verlag.ch	 nico.staehli@etzel-verlag.ch 
	 Tél. +41 (0)41 785 50 85	 Tél. +41 (0)41 785 50 85

ADMINISTRATION DES ANNONCES	� Chiara Imfeld 
chiara.imfeld@etzel-verlag.ch 
Tél. +41 (0)41 785 50 76

RÉDACTRICE EN CHEF	� Corine Stübi
	 corine.stubi@editions-etzel.ch
	 Tél. +41 (0)21 311 16 00

DIRECTEUR DE PUBLICATION	� Thomas Stähli 
thomas.staehli@etzel-verlag.ch 
Tél. +41 (0)41 785 50 85

RESPONSABLE DES VENTES &	 Sarah Stähli 
DE LA PRODUCTION	 sarah.staehli@etzel-verlag.ch 
	 Tél. +41 (0)41 785 50 61

EDITIONS ETZEL SA
Av. de Rumine 4
1005 Lausanne
Tél. +41 (0)21 311 16 00
www.maisons-et-ambiances.ch
info@editions-etzel.ch

 CONDITIONS GÉNÉRALES 

Voir www.maisons-et-ambiances.ch/cg

LIRE UN NUMÉRO DE  
M/A – MAISONS 
ET AMBIANCES


