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INSPIRATIONS 
Canapés et fauteuils 
font salon
Mobilier d’extérieur

ARCHITECTURE  
Team building :  

espaces collectifs

 NUMÉRO 2   2025 

TEXTILE
Tirer le fil de la scène 
créative suisse
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ARCHITECTURE 
Gaetano Pesce, ses trulli radicaux
Biennale de Venise

MILAN 
Toutes les tendances 
du salon du meuble

 NUMÉRO 3   2025 

VOYAGE
Les décors solaires 

de l’été
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NUMÉRO 4   2024 

GALERIES
Les marchands d’arts décoratifs  
défient le « white cube »

INSPIRATIONS  
Chambres à coucher et salles  
de bains, les styles bien-être

ARCHITECTURE  
3 ouvrages  
du 20e siècle
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INSPIRATIONS 
Le design envoie du bois
Cuisine et domotique  
en mode intelligent

ÉTÉ 
4 maisons 
à l’esprit 
vacances 

 NUMÉRO 3   2024 

MILAN
Salon du meuble,  
les tendances à venir

LE
 M

A
G

A
Z

IN
E

 S
U

IS
S

E
 P

O
U

R
 L

E
 D

E
S

IG
N

, 
L’

A
R

C
H

IT
E

C
T

U
R

E
 E

T
 L

’I
N

T
É

R
IE

U
R

M
A
I
S
O
N
S

E
T

A
M
B
I
A
N
C
E
S

#
1
6
7

MMAAIISSOONNSS  &&  AAMMBBIIAANNCCEESS LLEE  MMAAGGAAZZIINNEE  SSUUIISSSSEE  PPOOUURR  LLEE  DDEESSIIGGNN,,  LL’’AARRCCHHIITTEECCTTUURREE  EETT  LL’’IINNTTÉÉRRIIEEUURR
LE

 M
A

G
A

Z
IN

E
 S

U
IS

S
E

 P
O

U
R

 L
E

 D
E

S
IG

N
, 

L’
A

R
C

H
IT

E
C

T
U

R
E

 E
T

 L
’I

N
T

É
R

IE
U

R

M
A
I
S
O
N
S

E
T

A
M
B
I
A
N
C
E
S

#
1
6
9

D É C E M B R E  /  J A N V I E R  /  F É V R I E R
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 NUMÉRO 5   2024 

DESIGN
Ses formes inattendues, 
de l’artisanat  
au survivalisme

TENDANCES 
Cuisine et salle à manger  
se mettent à table

ARCHITECTURE 
Bâtis montagnards
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INSPIRATIONS  
Salles de bain

6 intérieurs fluides

SUISSE  
Food, ses nouveaux décors
Poteries romandes
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LE
 M

A
G

A
Z

IN
E

 S
U

IS
S

E
 P

O
U

R
 L

E
 D

E
S

IG
N

, 
L’

A
R

C
H

IT
E

C
T

U
R

E
 E

T
 L

’I
N

T
É

R
IE

U
R

M
A
I
S
O
N
S

E
T

A
M
B
I
A
N
C
E
S

#
1
6
5

NUMÉRO 1   2024 

TOUS 
LES 
STYLES 
2024

MEDIA 
K IT 

2026

LE MAGAZINE SUISSE POUR LE DESIGN, 
L’ARCHITECTURE ET L’INTÉRIEUR



À  T u r i n ,  s u r  l a  p i s t e  d ’e s s a i  d e  1 , 5  k m  o ù  F i a t  t e s t a i t  a u t r e fo i s 
s e s  n o uve a u x  m o d è l e s ,  l a  P i s t a  50 0  d e  l a  P i n a c o t e c a  A g n e l l i 
d é r o u l e  u n  j a r d i n  s u s p e n du  e t  l e s  i n t e r ve n t i o n s  i n  s i t u 
d ’a r t i s t e s  i n t e r n a t i o n a u x  s u r  l e  to i t  du  L i n go t to .  
S y l v i e  F l e u r y,  M o n i c a  B o nv i c i n i ,  L i a m  G i l l i c k  o u  A l i c j a 
Kwa d e  s ’ y  s o n t  p r o du i t s .  E n  2 0 2 5 ,  l e  c i r c u i t  a c c u e i l l e ,  
e n t r e  a u t r e s ,  l e s  œ uv r e s  d e  Ro n g  B a o  o u  S i lv i a  Ro s i .

FABULEUSE « MACHINE À VOYAGER » SELON  
LE CORBUSIER, L’AUTOMOBILE FASCINE DÈS  
SON INVENTION AU 19e S IÈCLE. DEPUIS,  
LA VOITURE A INFILTRÉ LA SPHÈRE DOMESTIQUE :  
LES CONSTRUCTEURS ÉDITENT DES MEUBLES, 
PRÉSENTENT DES INSTALLATIONS À LA DESIGN WEEK 
DE MILAN. ELLE MOBILISE L’ARCHITECTURE POUR 
VÉHICULER SON IMAGE DE MARQUE, TANDIS QUE  
LES CRÉATIFS SE SAISISSENT DE SA BELLE MÉCANIQUE. 
TOUR DE PISTE D’UN ART DE VIVRE SUR  
LES CHAPEAUX DE ROUES.
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CARCAR

CENTRE DE LA GALAXIE DESIGN QUAND ARRIVE LE MOIS 

D’AVRIL, LA CAPITALE LOMBARDE A LIVRÉ SES PRONOSTICS 

SUR L’AVENIR DE L’INTÉRIEUR. ENTRE REVIVAL SEVENTIES 

ET EXPÉRIMENTATIONS FUTURISTES, TOUR D’HORIZON  

DES PROCHAINES TENDANCES, REPÉRÉES À LA DESIGN 

WEEK ET AU SALON DU MEUBLE.

D O S S I E R  C O R I N E  S T Ü B I

Au  r e z - d e - c h a u s s é e  d e  N i l u f a r  D e p o t ,  N i n a  Ya s h a r  c é l éb r a i t  l e s  10  a n s  
d e  s o n  d e u x i è m e  e s p a c e  à  M i l a n  ave c  u n e  i n s t a l l a t i o n  r é a l i s é e  
e n  c o l l ab o r a t i o n  ave c  Fo s b u r y  A r c h i t e c t u r e .  Un  h o m m a ge  a u  m é t a l ,  
m ê l a n t  p i è c e s  o r i g i n a l e s  d e s  a n n é e s  1970  e t  c r é a t i o n s  c o n t e m p o r a i n e s , 
do n t  u n  n o uve a u  l u s t r e  d ’ A u d r e y  L a r g e .  Fa u s s e  fo u r r u r e  r o s e ,  
L a n i fi c i o  B e c a g l i .  n i l u f a r.c o m
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EN SUISSE, LE TEXTILE 
TRESSE LE PORTRAIT  

D’UNE SCÈNE PROLIFIQUE. 
MODE, ARTISANAT, ART  

ET DESIGN, NOUS AVONS 
SUIVI LE FIL DES HISTOIRES 

DE CELLES ET CEUX QUI, 
PRÊTS À EN DÉCOUDRE  

AVEC LES LIMITES DE  
LEUR DISCIPLINE, TISSENT 
DES LIENS PASSIONNANTS.

D O S S I E R  

A L E X A N D R E  L A N Z  

E T  C O R I N E  S T Ü B I

L E  Z O O M
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POP-UP TRENDY, FAST-FOOD STYLÉ 
OU TABLES CHICS : EN SUISSE, 
LES NOUVEAUX RESTAURANTS 

METTENT LE DÉCOR À LA CARTE. 
FARANDOLE.
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H A B I T A T  E T  D E S I G N

L’AVENTURE  
POUR BOUSSOLE

N O UVEAUX 
N O MAD ES
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↑ Fa u t e u i l  e n  c h ê n e  B RU T U S 
d e  Kr i s t i a n  S o f u s  H a n s e n  

& To m m y  H y l d a h l ,  
101  C o p e n h a g e n .  10 1 c p h .c o m

↑ S a c  D - J OU R N E Y  i m a g i n é  
p a r  M a r i a  G ra z i a  C h i u r i ,  D i o r . 

To i l e  j a c qu a r d  D i o r  O b l i qu e 
b l e u .  d i o r.c o m

↓ Fa u t e u i l  o u t do o r  B E J A ,  H u n n .  
Te c k  e t  t r e s s a ge  e n  c o r d e .  

C h e z  J a r d i n - C o n fo r t ,  
j a rd i n- c o n f o r t .c h  e t  h u n n .c h

↑ S u s p e n s i o n  
e n  a c i e r  PY L  

d e  M a r i e  & A l e x a n d r e ,  
Pe t i t e  Fr i t u r e .  

p e t i t e f r i t u r e .c o m 

→ M i r o i r  
L E  P SYCH E  d e 

C h a r l o t t e  J u i l l a rd , 
T i ka m o o n . 

C o l l e c t i o n  c a p s u l e 
ave c  l ’O p é r a 

n a t i o n a l  d e  Pa r i s . 
t i k a m o o n .c o m

→ Mo n t r e 
I N G E N I E U R 

AU TOM AT IC   4 0 
ave c  c a d r a n  b l e u , 

I WC  S ch a f f h a u s e n . 
Réinter prétat ion de 
 l a  I N G E N I E U R  SL  

d e s s i n é e  p a r 
G é ra l d  G e n t a  d a n s 

l e s  a n n é e s  1970 . 
B o î t i e r  e n  a c i e r  
4 0  m m .  i w c .c o m

↑ L e  c o l l e c t i f  s u é do i s  S ta m u l i  ( s ta m u l i .c o m )  s i g n e  
u n  e nv i r o n n e m e n t  a u  m i n i m a l i s m e  h i g h - t e c h  p o u r  
l a  b o u t i qu e  d e  l a  m a r qu e  R a i n s  à  N e w  Yo r k .  ra i n s .c o m

↓ D é c o uve r t  a u x  R i s i n g  Ta l e n t s  Awa r d s 
2 0 2 5  d e  M a i s o n & O b j e t ,  l e  s t u d i o  c o r é e n 
n i c e w o r k s h o p  a s s e mb l e  du  m ob i l i e r  
à  p a r t i r  d e  v i e u x  c o f f r a ge s  e n  a l u m i n iu m 
p o u r  s a  s é r i e  N E W  FOR M .  
n i c e w o r k s h o p.n e t

↑ [ R E ] M A S T E R 0 2  AU TOM AT IQU E , 
Au d e m a r s  P i g u e t .  Mo n t r e  e n 
é d i t i o n  l i m i t é e  à  2 50  p i è c e s , 

i n s p i r é e  d ’ u n  m o d è l e  c r é é  e n  19 6 0. 
B o î t e  s a n d  go l d  1 8  c a r a t s ,  4 1  m m . 

a u d e m a r s p i g u e t .c o m

Ta p i s  T E L LU S  M AT E R  
d e  S a n d ra  B e n h a m o u , 
é d i t i o n  1 . 6 . 9 .  
e d i t i o n 169 .c o m
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P R O M OTR E  E  I N F L U E NTEP R O M OTR E  E  I N F L U E NTE

M / A  -  M A I S O N S  E T 
AMBIANCES esce da oltre 30 anni 
e si occupa di design, architettura, 
arredamento ed edilizia di alta 
gamma. La rivista della Svizzera 
occidentale M/A negli anni è diven-
tata una rivista leader in Romandia 
e ha conquistato i lettori grazie alla 

sua unicità. Grafica e tipografia modernissime assicurano che ai contenuti 
redazionali di qualità sia sempre dedicata la massima attenzione. Grazie 
agli elevati standard qualitativi, M/A raggiunge un pubblico di lettori di 
spessore e dal forte potere d’acquisto, che intende l’architettura e l’arre-
damento come espressione dello stile di vita personale ed è aperto verso 
il nuovo.

Ogni numero presenta 
una rigorosa selezione 

editoriale, pensata
per risvegliare il gusto  

e alimentare la
curiosità.

2 3

CON 10.900 NUMERI VENDUTI, M/A - MAISONS ET AMBIANCES È  
LA R IVISTA SPECIALIZZATA PIÙ INFLUENTE DELLA SVIZZERA FRANCESE.

D I STR I B U Z I O N ED I STR I B U Z I O N E

U N P U B B L I C O  D I  Q U A L I TÀU N  P U B B L I C O  D I  Q U A L I TÀ

 19 000  
copie
DIFUSIONE

 5 000 copie 
VENDUTE AL S INGOLO PUNTI

DI VENDITA

2 000 copie
E-PAPER

800 copie
COPIE GIUSTIFICATIVE E

COPIE D’ARCHIVIO

 5 900 copie  
ABBONAMENTI A PAGAMENTO

500 copie 
E COPIE VENDUTE

DIRETTAMENTE DALL’EDITORE
TRAMITE PUBBLICITÀ, DIRECT
MARKETING, INTERNET, ECC.

4 800 copie 
ABBONAMENTI  

PROFESSIONALI
↑

(Studi di architetti, aziende che 
operano nei settori dell’edilizia, 
dell’arredamento o dell’interior 

design, promotori immobiliari, fiere 
specializzate, negozi di 

arredamento/decorazione, ecc.)

Venduto nelle edicole della Svizzera 
e della vicina Francia, in abbonamento 
e distribuito gratuitamente negli show- 
room, negli eventi e nelle istituzioni che 
contano, M/A offre la massima visibilità 
ad un pubblico impegnato e rilevante.

Tra i nostri lettori ci sono i decisori 
di settore - architetti, urbanisti, interior 
designer, sviluppatori, agenti immobi- 
liari,  notai,  avvocati,  medici,  broker, 
opinion leader - nonché i proprietari di 
casa attuali e future. Appassionati, fedeli 
e impegnati, amano i nostri contenuti e 
ripongono la loro fiducia nei marchi ad 
essi associati.

T E X T E  E T  P R O D U C T I O N  T E X T E  E T  P R O D U C T I O N  D O M I N I C  B R A D B U R Y D O M I N I C  B R A D B U R Y 

A D A P T A T I O N  A D A P T A T I O N  C H R I S T E L L E  M I C H E L C H R I S T E L L E  M I C H E L 

P H O T O S  P H O T O S  R I C H A R D  P O W E R S  /  L I V I N G  I N S I D ER I C H A R D  P O W E R S  /  L I V I N G  I N S I D E

                            
  

  
  

  
  

  
  

          PP
OO

UU
RR

  
LL

’’AA
MM

OO
UU

RR
  

DD EE   LL ’’ AA
RR

TT
II

SS
AA NN AA TT

Te r m i n é  e n  19 67,  l e  A r t s  B u i l d i n g  f a i t  p a r t i e  d e  Te r m i n é  e n  19 67,  l e  A r t s  B u i l d i n g  f a i t  p a r t i e  d e  
l a  c o l l e c t i o n  d e  b â t i m e n t s  q u e  l a  c o l l e c t i o n  d e  b â t i m e n t s  q u e  N a k a s h i m aN a k a s h i m a    

a  c o n s t r u i t s  a u  c o u r s  d e  t r o i s  d é c e n n i e s  s u r  s o n a  c o n s t r u i t s  a u  c o u r s  d e  t r o i s  d é c e n n i e s  s u r  s o n 
do m a i n e  e n  Pe n n sylva n i e .  L a  f r e s q u e  mu r a l e  a  é t é do m a i n e  e n  Pe n n sylva n i e .  L a  f r e s q u e  mu r a l e  a  é t é 

r é a l i s é e  p a r  r é a l i s é e  p a r  B e n  S h a h nB e n  S h a h n ,  u n  p r o c h e  d e  l a  f a m i l l e .,  u n  p r o c h e  d e  l a  f a m i l l e .

AU CŒUR D’UN IMMENSE DOMAINE BOISÉ, 
GEORGE NAKASHIMA A BÂTI, PEU À PEU,  
SON ENTREPRISE FLORISSANTE ET FAMILIALE.

INTERESSI30% 18% 18% 17% 17%

↑Impostare ↑Moda ↑Bellezza ↑Economia ↑Formazione

REDDITO 
FAMILIARE

17% 18% 20% 45%

↑<6 000.- ↑<8 000.- ↑<10 000.- ↑>10 000.-

ETÀ20% 44% 36%

↑15-34 ↑35-54 ↑55-99

GENERE

↑ Donna

56% 44%

↑ Uomo
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TE M I  /  S C A D E N Z ETE M I  /  S C A D E N Z E

NUMERO 1/26 2/26 3 /26 4 /26 5 /26

PUBBLICITÀ 26 febbraio 30 aprile 25 giugno 3 settembre 19 novembre

CHIUSURA

DI REDAZIONE 05 dicembre 06 febbraio 02 aprile 12 giugno 28 agosto

TERMINE PER

LE INSERZIONI 23 dicembre 27 febbraio 24 aprile 03 luglio 18 settembre

TERMINE DI 

ACCETTAZ IONE DEL 

MATERIALE DI STAMPA
29 gennaio 01 aprile 27 maggio 06 agosto 22 ottobre

ARREDAMENTO  
ET DESIGN

T E N D E N Z E  
M O B I L I  2 0 2 6

–  N ov i t à  i n do o r
–  N ov i t a  o u t d o o r

S O G G I O R N O
M o b i l i  i m b o t t i t i  e 
t avo l i n i ,  Ta p p e t i

T E S S I L E 
Te s s u t i 

d ’a r r e d a m e n to 
e  t e n d a g g i

S A LO N E  D E L 
M O B I L I  D I 

M I L A N O 
–  N ov i t à  i n do o r

–  N ov i t a  o u t do o r

CA M E R E  DA  L E T TO
–  L e t t i  e t 

b i a n c h e r i a
–  A r m a d i  e  m ob i l i 

c o n t e n i to r i

S A L E  DA  P R A N Z O
–  Tavo l i  e  s e d i e

–   L a m p a d e
–  D e c o r a z i o n e 

d e l l a  t avo l a

M O B I L I 
D E L L’ A N N O

FOCUS

I L  BAG N O
–  Va s c h e
–  D o c c e

–  Ru b i n e t t e r i e
–  D i s p o s a t i v i 

s a n i t a r i
–  R i ve s t i m e n t i  p e r 

p av i m e n t i

G I A R D I N O  E T 
O U T D O O R
–  M o b i l i

–  O m b r e g g i a t u r e
–  L a m p a d e

–  P i s c i n e
–  P r o g e t t a z i o n e
–  At t r e z z a t u r a

C U C I N A
–  At t r e z z i  d a 

c u c i n a
–  Ru b i n e t t a

BAG N O  E 
W E L L N E S S

–  P r o g r a m m a 
m ob i l i

–  S a u n a ,  b a g n o  d i 
va p o r e

–  F i t n e s s , 
a c c e s s o r i

C U C I N A
–  P r o g r a m m a 

m ob i l i
–  T r e n d  a t t u a l i

–  C o l o r i  e 
m a t e r i a l i

SPECIALE

P O R T E  D I  CA S E , 
S CA L E , 

C O S T R U I R E  I N 
T R A S PA R E N Z A

U F F I C I O
–  M o b i l i e r  e t 

l u m i n a i r e
–  Ho m e  o ffi c e

S M A R T  H O M E
–  D o m o t i c a
–  S i c u r e z z a
–  H i g h - t e c h

R I V E S T I M E N T I 
P E R  PA R E T I  E 

PAV I M E N T I

S I S T E M I 
E N E R G E T I C I

ZOOM A r c h i t e t t u r a
I l  l u s s o  e  i l 

m e r c a t o  d e l  d e s i g n
Vi a g g i o

Ic o n e  d e l  2 0 ° 
s e c o l o

Mo n t a g n a

In più regolarmente:
reportage su architettura individuale d’élite, reportage su ristrutturazioni, 

moderne case prefabbricate con raffronti prezzi/prestazioni, 
i migliori progetti di giardini, altri Paesi: come si costruisce altrove, profili di designer ecc. 

2/1 PAG I NA  AL VIVO 
CHF 9 370.-
450 ×  297 mm*

1/1 PAG I NA 
CHF 5 980.-
199 ×  278 mm

POS I Z ION I S PECIALI 

2° di copertina	 → CHF 6 190.-
3° di copertina	 → CHF 5 980.-
4° di copertina	 → CHF 6 690.-
1/3 verti. / segue testo	 → CHF 2 990.-  
(pagaina 3, editoriale / pagina 5)

Posizioni speciali per inserti di grande formato previ accordi.
Ordini speciali non possono essere ne posticipati ne annullati. 

I N S E RTI LI B E R I / R I LEGATI / I NCOLLATI 

a 2 pagine	 → CHF 4 800.-
a 4 pagine	 → CHF 5 200.-
a 8 pagine	 → CHF 5 800.-
a 16 pagine	 → CHF 7 200.-  

I prezzi si intendono comprensivi della tariffa postale in quanto 
I.P.; Per più pagine preventivi su richiesta fornite quantità  
superiori.

Cartolina f. sv. 	 → CHF 95.- ogni 1 000 copie 
Piccoli depliants f. sv. 	 → CHF 190.- ogni 1 000 copie

Sono possibili cartoline o piccoli inserti incolati sula pagina pub-
blicitaria al costo di.

SCONTI E SU PPLE M E NTI 

SCALA SCONTI 
da 3x = 10%, 4x = 15%, 5x = 20%  
(sconti prezzo base netto tutti i titoli pubblicati  
combinabili a scelta)
SCONTO COMBINAZIONE 
2 titoli 5%, 3 titoli 10% 
(sconti prezzo base netto tutti i titoli pubblicati  
combinabili a scelta)
SUPPLEMENTO POSIZIONE	
10% sulle specifiche vincolanti, se rispettate
(possibile da 1/3 di pagina) 
Commissione per il consulente 10%

DATA TECN ICI 

Procediment di stampa	   
rotooffset, CTP, PSOcoated v3.icc
Materiale di stampa   
Format Acrobat PDF ou PDF/X-4, CMYK, 300 dpi 
La realizzazione del materiale di stampa sulla base di origi-
nali, fotografie, ritocchi o copie di stampe artistiche non è 
inclusa nel prezzo dell’inserzione e viene addebitata in fun-
zione dell’entità del lavoro.

1/4 PAG I NA OR I Z Z. 
CHF 1 880.-
184 ×  66 mm

1/4 PAG I NA VE RTI. 
CHF 1 880.-
90 ×  137 mm

1/3 PAG I NA OR I Z Z. 
CHF 2 580.-
�184 ×  90 mm

AL VIVO

225 ×  95 mm*

1/3 PAG I NA VE RTI. 
CHF 2 580.-
60 ×  278 mm

AL VIVO

73 ×  297 mm*

1/1 PAG I NA  AL VIVO 
CHF 5 980.-
225 ×  297 mm*

1/2 PAG I NA OR I Z Z. 
CHF 3 390.-
�184 ×  137 mm

AL VIVO

225 ×  146 mm*

1/2 PAG I NA VE RTI. 
CHF 3 390.-
�90 ×  278 mm

AL VIVO103 ×  297 mm*

* Aggiunta refilo:  
Su  entrambi i lati, 

3 mm in alto e in basso

P R EZ Z I  /  F O R M AT IP R EZ Z I  /  F O R M AT I
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VISIBILITÀ ESCLUSIVA 
Il vostro annuncio è pubblicato in 
modo attraente e ben progettato.

CONDIZIONI 
VANTAGGIOSE 
Tariffe scontate o offerte 
in bundle con altri 
titoli dell’editore.

COPERTURA NAZIONALE UNICA 
Combinate M/A - Maisons et Ambiances 
(Svizzera francese) e Raum und Wohnen 

(Svizzera tedesca e Ticino) per un 
messaggio che raggiunga tutto il paese.

Raum und Wohnen
8 numeri / anno 
Diffusione : 29 000 copie 
Lettori per numero : 79 000

UN AMBIENTE TEMATICO 
CHE SI RIVOLGE A 

PROFESSIONISTI E 
APPASSIONATI .

R E P É R A G E S

C O R T I J O  G E N E S I S ,  E S PA G N E
D É C O R AT I O N  VICTORIA-MARIA GEYER

Dans les terres andalouses, proche du village de Gaucín situé entre 
Marbella et Gibraltar, le boutique-hôtel Cortijo Genesis incarne une 
certaine idée du luxe discret. Intimiste, l’établissement de 600 m2 
peut accueillir jusqu’à douze personnes. Il dispose de cinq héber-
gements seulement, d’une piscine et d’un extérieur de 1  hectare 
aménagé avec un jardin et un potager en permaculture. À l’origine 
de son décor solaire, Victoria-Maria Geyer (victoria-maria.com) a 
insufflé un twist Palm Springs à ce qui était, il n’y a pas si long-
temps, une hacienda en ruine. Les extérieurs invitent à paresser : 
parasols roses ou à rayures bleu et blanc, chaises en fer forgé. Tandis 
qu’à l’intérieur, la couleur s’infiltre par touches. Aventurine, citrine, 
lapis lazuli, cornaline ou morganite – l’architecte belge a choisi la 
teinte d’une pierre semi-précieuse pour les tissus, objets ou meubles 
de chacune des chambres. Les parties communes sont ravissantes. 
Le motif bayadère du plafond peint à la main infuse sa gaité à la 
salle de lecture. Dans le salon, les canapés Wenceslas de Heimat, la 
maison d’édition de Victoria-Maria, et dans la cuisine, les carreaux 
jaune safran de la crédence amènent ce côté ludique et accueillant 
qui règne en maître au Cortijo Genesis. Contagieuse, la joie de vivre 
de la décoratrice se propage dans tous les espaces de l’hôtel. 

cortijo-genesis.com
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Rob i n e t t e r i e  d e  
l a  s é r i e  M A E S T R I 
d e s s i n é e  e n  19 5 3  
p a r  G i o  Po n t i  
e t  r é é d i t é e  
p a r  M a m o l i .  
m a m o l i .c o m

DE BLEU MARINE PROFOND  
À ROSE CUIVRÉ, QUELLE PALETTE DONNE  

LE TON EN 2025 ? LA SALLE DE BAINS JOUE 
SES GAMMES CHROMATIQUES  

ET IMPRÈGNE VASQUE, ROBINET ET 
DOUCHE D’AMBIANCES SINGULIÈRES.

C O R I N E  S T Ü B I

S P É C I A L

↑ S u s p e n s i o n  ROM I  
d e  Wa r r e n  &  L a e t i t i a . 

wa r r e n e t l a e t i t i a . f r

↓ Va s qu e  à  p o s e r  e n  a c i e r  é m a i l l é 
AQUA ,  Al a p e .  T r o i s  nu a n c e s ,  do n t 
«   D e e p  B l u e   » .  a l a p e .c o m

↓ Pa n i e r  e n  c u i r  t r e s s é  PA LÙ , 
R a b i t t i  19 6 9  b y  G i o b a g n a r a . 

g i o b a g n a ra .c o m

↓ S e r v i e t t e s  e n  c o to n  g a u f r é 
F J E L L A  WA F F E L  d ’ e d y & l i v , 
c h e z  P fi s t e r .  
p f i s t e r.c h

↓
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↓ Re vê t e m e n t  e n  m a r b r e  Z E N  d e 
M a r c o  P i va ,  K r e o o .  k r e o o.c o m

→ A p p l i qu e  A J  
d ’ A r n e  J a c o bs e n ,  

L o u i s  Po u l s e n . 
l o u i s p o u l s e n .c o m

→ E n c e i n t e  B l u e to o t h  W E .  H E A R  PRO  
d e  L o e w e .  É d i t i o n  l i m i t é e  i m a g i n é e  

e n  c o l l a b o r a t i o n  ave c  Ky l i a n  M b a p p é . 
D i s p o n i b l e  e n  t r o i s  t e i n t e s ,  do n t 

«   d e n i m   » .  l o e w e . t v

← Fab r i qu é e  e n  a c i e r - t i t a n e 
é m a i l l é ,  l a  n o uve l l e  va s qu e  
M AVA  d e  S ch m i d l i n  e s t 
hyg i é n i qu e ,  f a c i l e  à 
e n t r e t e n i r  e t  t r è s  r é s i s t a n t e . 
E l l e  s e  d é c l i n e  e n  d e u x 
d i a m è t r e s  –  3 2  o u  4 2  c m  –  
a i n s i  qu e  d a n s  u n e  p a l e t t e  
d e  p l u s  d e  4 0  c o l o r i s  m a t s  
e t  b r i l l a n t s .  s c h m i d l i n .c h

← C a r r e a u x  
e n  g r è s  c é r a m e  B I T  
«  O c e a n  M a t  » ,  
C e r a m i c a  S a n t ’ Ag o s t i n o . 
c e ra m i c a s a n ta g o s t i n o. i t

↓ M i r o i r  e n  r o t i n 
MON DR I A N  d e  
M a t t i a  B o n e t t i , 

B o n a c i n a .  
b o n a c i n a 1 8 8 9 . i t

VAGUES MARINES  
ET R IVAGES 

SABLONNEUX

8 3
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BUTTON WEB 

 FULLBUTTON 

CHF 700.- / mese
800 ×  667 px* GIF ou JPG

 BOUTON TESTO-IMMAGINE 

CHF 700.- / mese
800 ×  400 px* GIF ou JPG
Titolo 35 caratteri – testo 135 caratteri

 ADVERTORIAL 

CHF 400.- / mese
Solo in combinazione con il button testo-
immagine oppure con il full button
2-3 immagini e 2 500-3 000 caratteri di testo

SCONTI 

3 mesi 	  
→ 10% / 6 mesi = 20% / 12 mesi = 30% 

Commissione consulente	  
→ 10% 

LIVRAISON DES FICHIERS 

tramite email a: online@etzel-verlag.ch

WWW.MAI SON S-ET-AM B IANCE S.CH

 9 000  
NUMERO DI VIS ITE AL MESE

59k
PAGINE AL MESE

12,7k 
FOLLOWERS

4,9k
FOLLOWERS

 FULLBUTTON 

RA QUISTIL INCLEGE RFESENTIUM SE NO RA QUISTIL INCLEGE RFESENTIUM SE NO 
et es At aperium ute, fatius, me nihiliq uoditea 

maximpro ut accit. Qua menatuit coniteritum is 

sentrus conscie nsultod cavende musseri

 BOUTON  
 TEXTE-IMAGE 
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chiara.imfeld@etzel-verlag.ch 
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LEGGETE UN NUMERO DI 
M/A – MAISONS 
ET AMBIANCES


